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SQUIEN SOY?

Joaquin Salgado R.

Magister en Desarrollo Emprendedor e Innovacion.

Diplomado en Evaluacidn de Proyectos.
Cert. en Evaluacion de Proyectos Sociales, Fundamentos de

Emprendimiento, Innovacién Social

Consultor en Emprendimiento e Innovacién Social con

experiencia en Chile, Argentina, Ecuador e Italia.
Responsable de Aceleradora de Emprendimiento en
Fundacidon Gastronomia Social, Consultor asociado en
Glocalminds, Director Ejecutivo en Uno punto Cinco.

Surefio en Stgo, Emprendedor, Bicicleta, Correr.



OBJETIVOS DE LA SESION

I -~ e |dentificar su propuesta de valor personal como emprendedoras.
\ ® Introducir conceptos basicos de emmprendimiento e innovacion.
L] L]
\C l e Compartir nuestras experiencia como fuente de aprendizaje.
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Tod@s somos responsables de cuidar el
tiempo, por lo que intentaremos hablar lo

justo y necesario segun las instrucciones
gue se vayan dando.



RESPETEMOS

NUESTRAS
OPINIONES
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OPINEMOS
CONECTEMONOS
DISFRUTEMOS EL PROCESO
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CONECTANDO CON
NUESTRO PROPOSITO

Hay momentos en los procesos de transformacion en
gue es necesario replegarse en silencio y conectarse
con el propésito, con aquello que nos apasiona, con
nuestros talentos.

Los japoneses tienen un concepto para definir la
satisfaccion vital: ikigai, que vendria a significar "el
sentido de la vida" o "aquello para lo que hemos sido
llamados".

Ikigai
El concepto japonés para “razén de ser”
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CONECTANDO CON
NUESTRO PROPOSITO

No tiene por qué haber un unico propésito, ya que
nuestros intereses y valores evolucionan con el
tiempo. Tampoco ha de ser “perfecto”, ya que del

deseo de crecer y mejorar se puede disefar la vida
que uno quiere a largo plazo.

Ikigai

El concepto japonés para “razén de ser”
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MANOS A LA OBRA
CONECTEMOS NUESTRO
PROPOSITO

Papel y lapiz.
Te invitamos a seguir desarrollando

tu ikigai.

Luego de contestar las preguntas lo
mas sinceramente posible, observa
las similitudes entre cada cuadrado
y escribelo en el semicirculo.

Finalmente busca las similitudes de
los semicirculos y descubrirds tu
propdsito.

Nombre:

PASION

¢, Qué es lo que mejor ¢, Qué es lo que mas te
sabes hacer? gusta hacer?

PROFESION PROPOSITO MISION
OFICIO

¢, Cuales son las
acciones por las que
podrias ganar dinero?

N

¢ Qué sientes que el
mundo necesita?
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VOCACION



CONECTANDO CON
NUESTRO PROPOSITO

gQuie:zn(eayuda? X gQué‘h;ces? Lf}é.i‘f: gQuéayudaof:‘ece:?:W ¢Como te relacionas? Q ¢A quién ayudas? ﬁ_

Una herramienta que se utiliza en el mundo de
la innovacidn que nos permite conectarnos vy asi
poder planificar nuestras metas o carrera como e ) P =

¢Quién eres @_ £C6mo te conocen \@
emprendedores es el Modelo Canvas Personal. Y ines? Y e medos urlzas?
El Canvas Personal es una herramienta que,
entre otras funciones, nos permite crear valor

Estrectura-de-costos. (Qué das? ~Fuentes-de-ingreses- ;Qué obtienes?

desde un diagndstico personal.
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Sociosclave- 7 | Aetividadesctave

N U E ST RO P RO POS I TO ¢Quién te ayuda? ¢Qué haces? DX&E}% ¢Qué ayuda ofreces?

NI

T

¢Quién eres ¢Como te conocen
v qué tienes? v qué medios utilizas?

Reolasiones-con-ehi Q Wﬁ_

¢Como te relacionas? ¢A quién ayudas?

Es una herramienta basada

en el conocido Lienzo de Estrectura-de-ecostes. (Qué das? =Fuentes-de-ingreses- ;Qué obtienes? %

Modelo de Negocios, que
es adaptado para poder G a
conocerse y crear desde ahi

un plan de accién




Secfoschave

¢Quién te ayuda?
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¢Qué haces?

Bocurses<clave-
¢Quién eres
v qué tienes?

Sroprestasdevator

¢Qué ayuda ofreces?
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¢Como te relacionas?

Leansales e
|

¢Como te conocen
v qué medios utilizas?
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¢A quién ayudas?
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Estrecbura-de-costes. (Qué das?
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¢Quién te ayuda?
¢Quiénes te ayudan a proporcionar la ayuda

que ofreces? ¢Quiénes te ayudan o te podrian
ayudar a ti como emprendedor?

Ejemplos: colegas, mentores, miembros de tu
red profesional, familia, amigos, asesores,
etc.

g eeemduu‘!rdnve-

e

¢Qué haces en tu dia a dia laboral? De todo lo
que haces ¢Qué es lo mas importante? ¢Qué
es lo que te distingue?

¢Qué haces?

Actividades especificas que puedan ser de
valor para una comunidad (para otr@s)

¢Quién eres

v qué tienes?
¢éCudles son tus intereses? ¢Qué cosas te
entusiasman?

¢Qué habilidades o talentos tienes? éQué

cosas has aprendido a hacer a través de la
préctica y el estudio?

¢Tienes una red de contactos profesionales?
¢Tienes una alta experiencia en tu sector?
¢éEres lider de opinion o referente en tu
sector?

ropuestas-devator

¢Qué ayuda ofreces?

¢Cémo ayudas a otras personas a hacer su
trabajo? ¢Qué es lo que haces mejor que
nadie?

Importante pensar en los beneficios que le
puedo otorgar a otros como parte de la
comunidad.

¢Como te relacionas?

¢La comunicacion es cara a cara, de forma
remota, escrita, por email?

‘nalos

¢Como te conocen
v qué medios utilizas?
¢Qué medios ocupas normalmente para darte

a conocer?
¢Cémo pueden contactarte?

Acé es importante relevar las maneras que
mds nos acomodan para comunicarnos.
Ejemplos: Boca a boca, web o blog, articulos,
charlas, foros en linea, redes sociales,
tecnologias, espacios fisicos, etc

¢A quién ayudas?
¢Para quién o quiénes creas valor?

Personas u organizaciones a las que tus
actividades y/o tu expertise les genere valor.

am ¢Qué das?

¢Qué recursos usas para poder entregar ayuda?

Ejemplo: Dinero, tiempo y energia.

¢Qué necesitas? ¢Como crees que te podrian ayudar? ¢ Con qué ayuda te podrian pagar?

La autocritica y realizar un correcto autodiagnodstico son un factor relevante para esta seccién. Ej.
reconocimiento, servicios de otros, etc.




¢Quién te ayuda?

ayuda que ofreces? ¢Quiénes te
emprendedor?

Ejemplos: colegas, mentores,

miembros de tu red profesional,
familia, amigos, asesores, etc.

\eehnduderduve

¢Quiénes te ayudan a proporcionar la

ayudan o te podrian ayudar a ti como

i

¢Qué haces en tu dia a dia laboral?
De todo lo que haces ¢Qué es lo mas
importante? ¢Qué es lo que te
distingue?

¢Qué haces?

Actividades especificas que puedan
ser de valor para una comunidad
(para otr@s)

¢Quién eres

v qué tienes?
¢Cudles son tus intereses? ¢Qué
cosas te entusiasman?

¢Qué habilidades o talentos tienes?

¢Qué cosas has aprendido a hacer a
través de la préctica y el estudio?

¢Tienes una red de contactos
profesionales? ¢ Tienes una alta
experiencia en tu sector? ¢Eres lider
de opinidn o referente en tu sector?

¢Qué ayuda ofreces?

¢Como ayudas a otras personas a
hacer su trabajo? ¢Qué es lo que
haces mejor que nadie?

Importante pensar en los beneficios
que le puedo otorgar a otros como
parte de la comunidad.

¢Como te relacionas?

— —

éla comunicacién es cara a cara, de
forma remota, escrita, por email?

aalos

¢Como te conocen
v qué medios utilizas?

— -

¢Qué medios ocupas normalmente
para darte a conocer?
¢Como pueden contactarte?

Aca es importante relevar las
maneras que mds nos acomodan para
comunicarnos. Ejemplos: Boca a
boca, web o blog, articulos, charlas,
foros en linea, redes sociales,
tecnologias, espacios fisicos, etc

¢A quién ayudas?

¢Para quién o quiénes creas valor?

Personas u organizaciones a las que
tus actividades y/o tu expertise les
genere valor.

Qﬁmw ¢Que das?

¢Qué recursos usas para poder entregar ayuda?

Ejemplo: Dinero, tiempo y energia.

pagar?

uentes-de-ingreses- ;Qué obtienes?

¢Qué necesitas? ¢COmo crees que te podrian ayudar? ¢ Con qué ayuda te podrian

La autocritica y realizar un correcto autodiagndstico son un factor relevante para
esta seccion. Ej. reconocimiento, servicios de otros, etc.




HOW
WHAT



instintos - creencias - emociones

racional - analitico - lenguaje




INNOVACION

)

Innovacion es crear valor a
traves de la transformacion de
ideas 0 conocimientos en nuevos

procesos, servicios, métodos o
estructuras organizacionales.

(AIN Espania, 2013)

Innovacion

conociMIENTO | PROPUESTA
DE VALOR

Basqueda




ZONA DE

Una invitacion a salir CONFORT
de la zona de SRR
confort | \7.‘\\! S
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ZONIA DE

PANICO




ENTENDAMOS EL
PROCESO



INNOVACION

PROCESO LINEAL

NECESIDAD ! DESARROLLO  MANUFACTURA VENTAS
DE MERCADO ' | |

— >

Imagen: Modelo de Tirdn de la Demanda o del Mercado



INNOVACION

PROCESO NO-LINEAL

PROBLEMA SOLUCION




INNOVACION

PROCESO NO-LINEAL
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INNOVACION

DIVERGENCIA Y CONVERGENCIA

Apertura Exploracion Cierre
(divergente) (emergente) (convergente)

Fuente: Gamestorming.
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INNOVACION

VIABLE

¢Qué puede ser
financieramente viable?

DESEABLE

¢ Qué desea la gente?

FACTIBLE

¢Qué es técnica y organizacionalmente factible?



Modelo de Negocios
Canvas




“Es la empleada por una organizacion para
»

CAPTURAR
valor

ENTREGAR

valor




Modelo Canvas

(6) Actividades

(4) Relaciones con

I
(7) Al I Cl
ianzas Liaves -

Claves : Identificar (2)Propuestas de Valor ] Clientes (1)Segmentos
Identificar tus acciones claves .a mane,ra €n que de Mercado
soCios | para un buen Es aquello que esperas m.tera.ctuas con Son las
estratégicos vy | desempeno. entregar a t'f' cliente, mis clientes personas u
red de T generando cierto valor organizaciones
proveedores, agregado (3) Canales a los que mi

Son las formas en
que distribuy6 mi
producto o
servicio, para que
llegue al cliente

negocio le
entrega valor

|
que son claves I (5) Recursos Claves
para el | Los elementos mas
|
|
I

funcionamiento importantes para

del negocio que funcione el
negocio

(8) Costos (9) Ingresos

;CUANTO?
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